НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Бирюков Дмитрий Вадимович
	Должность: президент, Лауреат премии Медиа-менеджер России 2004 г.

	*Название компании: Издательство «Семь Дней»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Черный Василий Анатольевич
	*должность: директор по электронным медиа

	*Название компании: Издательство «Семь Дней»
	*Индекс, адрес: 125993, г. Москва, Волоколамское шоссе, д.4, корпус 24

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:

 7DAYS.RU, NOMOBILE.RU, AUTOITOGI.RU PLACE2PLAY.RU
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
Х Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

( содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание и развитие интернет-проектов Издательства «СЕМЬ ДНЕЙ»: селебрити-портала 7Дней.ру, видеопроекта об автомобилях AUTOITOGI.RU и мультимедиа-проекта о гаджетах NOMOBILE.RU».


	*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

Издательство «СЕМЬ ДНЕЙ» начиная с 2008 году создало линейку медийных интернет-проектов, предложив пользователям Рунета эксклюзивный качественный контент и при этом не ограничиваясь использованием материалов популярных журнальных проектов Издательства, а организовав Дирекцию электронных медиа, независимые редакции для каждого из проектов, а также службы маркетинга и продаж.   

Селебрити-проект 7DAYS.ru дает возможность в стильном и удобном интерфейсе читать все материалы журналов “7 Дней”, “Караван Историй” и “Коллекция Караван Историй”. Онлайн-редакция проекта предлагает новостную ленту, эксклюзивные репортажи и видеосюжеты из жизни звезд, тем самым развивая ключевую тематику Издательства в интернете. Ежемесячная аудитория проекта составляет более миллиона уникальных посетителей*, которые просматривают более 16 млн. страниц проекта. В 2010 году 7DAYS.RU получил премию всероссийского открытого Интернет-конкурса “Золотой сайт”.

Интернет-видеопроект об автомобилях AUTOITOGI.ru был открыт только в 2011 году, а его уникальная месячная аудитория уже составляет 700 тысяч человек*, которые просматривают более 2-х с половиной миллионов страниц.  Проект предлагает эксклюзивные видео-тестдрайвы автомобилей, полный каталог автомобилей с актуальными ценами и другие материалы, ставшие открытием не только для Рунета, но и для мирового интернета в целом. 

Мультимедиа-проект о гаджетах NOMOBILE.ru является уже признанным ресурсом в своем тематическом сегменте. В настоящий момент уникальная месячная аудитория проекта составляет полмиллиона человек*, читающих 1,8 млн. страниц. Проект известен не только своими фирменными обзорами гаджетов, новостями, авторскими колонками, но и уникальными репортажами со всех основных мировых техновыставок, медиа-партнерами которых он является. Совместно с РАЭК (Российская Ассоциация Электронных Коммуникаций), журналом “Интернет в цифрах” и основными игроками мобильного рынка Номобайл организовал и регулярно проводит конкурс среди стартапов-разработчиков мобильных приложений. В 2010 году NOMOBILE.RU получил премию всероссийского открытого Интернет-конкурса “Золотой сайт”. Один из креативных проектов Номобайла “Сенсорные байки” был признан клиентом LG лучшим в мире среди всех проектов данной тематики.

Клиентами интернет-проектов стали такие значимые для рынка компании, как VAG, KIA, Jeep, Jaguar Land Rover, Lexus, Sollers, Subaru, Chery, Ford, Газпромнефть, Continental AG, Nissan, ВТБ24, Сбербанк, Русский стандарт, Банк «ОТКРЫТИЕ», Мегафон, Beeline, Heiniken, Unikredit bank, Jazz Tour, Panteon, Финам, Ренессансстрахование, отель Ареал, 7 красок, авиалинии Emirates, British Airways, Крафт Фудс Рус, Берлин Хеми, туристическое направление Италия, Самсунг, Нокиа, Интел, ФармСтандарт, Квальком, Ив Роше, LG. Дирекция по электронным медиа успешно сотрудничает с Агентствами: BBDO, Группа компаний АДВ, Media Arts Group, VivaKi , GroupM, Rain Group, AEGIS MEDIA/ OKS.

* по данным Google Analytics, март 2012


