НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Гаевская Инесса Аркадьевна
	Должность: Издатель 

	*Название компании: ТОП-50


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Домницкий Евгений Вячеславович
	*Должность: Управляющий директор

	*Название компании: ТОП-50
	*Индекс, адрес: 115054, Москва, ул. Пятницкая, 71/5 стр. 6

	*Издание Собака
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
Х Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;

( Отраслевые Электронные медиа; 

( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;

( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;

( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;

За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За успешную реализацию проекта выхода городского журнала «Собака.Ru»на федеральный уровень, «Собака.RU» издается в одиннадцати крупнейших городах России!»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Журнал «Собака.RU» появился на свет в Санкт-Петербурге в 2000 году. 

С 2009 года интеллектуальный глянец Собака.RU активно развивает географию своего присутствия. За последние 3 года городской журнал Собака.RU стал издаваться в крупнейших городах-миллионниках, среди которых: Екатеринбург, Ростов-на-Дону, Казань, Краснодар, Самара, Нижний Новгород, Новосибирск, Пермь, Уфа, Красноярск. На сегодняшний день проект можно смело назвать федеральным.

К участию в проекте в регионах привлечены лучшие профессионалы, имеющие огромный многолетний издательский опыт, благодаря чему журналу удалось в кратчайшие сроки занять лидирующие позиции в глянцевом сегменте региональных журналов, как по объему продаж рекламы, так и по объему читательской аудитории.

Половина статей и фотоматериалов готовится федеральной редакцией и имеет общефедеральную тематику, вторая половина производится локальными редакциями в регионах. Такое сочетание федерального и локального редакционного контента делает журнал привлекательным для читателей в конкретном городе, формирует высокий уровень доверия, как к информации, так и к рекламе.

Благодаря профессионализму команды ежегодный прирост продаж федеральной рекламы в журналы Собака.RU – более 50%, по сравнению с прошедшими аналогичными периодами.
Общефедеральный тираж журнала Собака.RU в одиннадцати крупнейших городах России – более 120 000 экз. 


