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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

Х Мультимедийные медиахолдинги;

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание мультимедийного холдинга «Коммерсантъ».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В январе 2006 года Демьян Кудрявцев возглавил ИД «Коммерсантъ». За шесть лет работы ему удалось преобразовать Издательский дом в крупный мультимедийный холдинг. Главное достижение холдинга сегодня – это обеспечение оперативного доступа целевой аудитории к контенту своих продуктов 24 часа в сутки, 7 дней в неделю, с любого удобного медианосителя.

· 2006 – 2009 г. Увеличился портфель Издательского дома, в него вошли: Shopping guide «Коммерсантъ КАТАЛОГ» - еженедельное приложение к газете «Коммерсантъ» и журналу «Коммерсантъ ДЕНЬГИ»; русская версия французского журнала «Citizen K» - глянцевый журнал в стиле «интеллектуальный гламур»; деловой журнал «Секрет Фирмы» и старейший общественно-политический еженедельник «Огонёк». 
Совокупная полугодовая аудитория всех медианосителей ИД «Коммерсантъ», по данным TNS- Media. NRS-Россия: Сентябрь 2011 - Февраль 2012 составляет 15 152 800 человек 

· 2010 г. Запущены мобильные приложения газеты «Коммерсантъ», журналов «Власть», «Деньги», «Огонёк», «Секрет фирмы» и «Коммерсантъ Weekend» на платформах: Ios – (для iPhone и iPod Touch), Windows Mobile и Android. 

· В январе 2012 г. запущены приложения, журналов «Власть», «Деньги», «Огонёк» и «Секрет Фирмы» для iPad.

· 2010 г. Начала вещание информационная радиостанция «Коммерсантъ FM» – первый проект объединенной мультимедийной редакции «Коммерсанта». За два года своего существования радиостанция Ъ-FM была неоднократно признана лучшим проектом в области деловой радиожурналистики и вышла на второе месте среди самых цитируемых информационных станций, индекс цитируемости - 746,89 («Медиалогия», март 2012 г.).
По данным TNS Media. Radio Index - Москва. Январь - Март 2012, объем ежедневной аудитории составляет 319 030 человек. Объем еженедельной аудитории –746 810 человек. Объем 15-минутного интервала – 13 300 человек

· 3 октября 2011 г. Начал официальное вещание - круглосуточный информационный телеканал «Коммерсантъ ТВ». Основное наполнение эфира – новости, оперативная информация обо всем, что релевантно интересам деловой аудитории. Отличительная особенность канала – новый для отечественного телеэфира формат Mute-TV, или «немой телевизор» – всю информацию можно получить при выключенном звуке. За первый месяц вещания охват аудитории составил порядка 500 000 человек. Технический охват аудитории с учетом «домашних» и корпоративных подключений по России составляет 2 250 000, по Москве - 950 000.
По данным Synovate-Comcon, Москва, февраль 2012 г., аудитория телеканала составляет 570 000 человек в месяц. 200 000 человек в день. 
Все медиаактивы «Коммерсанта» объединены в ООО «Коммерсантъ-Холдинге», В рамках холдинга на сегодняшний день реализованы лучшие инновационные идеи. Медиапродукты под брендом «Коммерсантъ» представлены во всех сферах средств массовой информации, они динамично развиваются, удерживают имеющуюся и наращивают новую аудиторию, успешно конкурируют в своём сегменте.


