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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
Х Газеты;

( Журналы;

( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио

( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ

( Интернет СМИ;

( Информационные агентства; 

( Другое (указать)

( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;

( Отраслевые Электронные медиа; 

( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;

( Другое (указать)

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;

( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;

За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
Х менеджмент концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За достижение рыночной доли среди всех печатных СМИ Санкт-Петербурга 25% и ее монетизацию в терминах EBIT».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Григорий Олегович Матыжев возглавил Издательский Дом «Три Короны» (Metro-Петербург) в конце 2008-го года.
По итогам 2008-го года доля газеты Metro на рекламном рынке среди всех печатных СМИ составила 12,6%. Рыночная доля постоянно росла и в 2011-м году достигла уровня 25% (данные TNS Media Intelligence 2008-2011).

Таким образом, Metro упрочила лидерские рыночные позиции, отрыв от номера 2 на рекламном рынке Петербурга в 2011-м году составил более 15% (второе место занял телегид Панорама ТВ с долей 9,4%). Рыночная доля всех изданий ИД «Три Короны» (Metro, Metro TV, Metro Beauty) в 2011-м году составила 27,6%.
Для достижения этого результата был разработан и внедрен комплекс мер, включающий в себя мероприятия, затрагивающие коммерческий отдел – модернизация системы мотивации, фокус на повышение эффективной стоимости продажи, серия обучающих тренингов для торговых представителей, развитие отдела федеральных продаж и т.д.; редакцию – новый дизайн издания, система интерактивных мероприятий с читателями, новые актуальные рубрики и форматы, такие как «Звездный главный редактор», специальные приложения Metro Auto, Metro Kids и проч.; отдел маркетинга – масштабные рекламные кампании и конкурсы, поиск новых рыночных ниш, разработка новых нестандартных рекламных форматов.
Итогом реализации этой программ помимо существенного роста рыночной доли, стало:

Показатель прибыли EBIT (МСФО, пресс-релизы на сайте metro.lu) ИД «Три Короны» вырос в 2011-м году на 32,4% по сравнению с 2010-м годом, и достиг 3,8 млн. евро.
По результатам NRS, волна II/2012, с AIR=664,2 тыс. человек Metro переместилось на 2-ю позицию по размеру аудитории одного номера среди всех печатных СМИ Санкт-Петербурга с 5-го места по данным волны II/2008.


