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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
Х Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
( Другое (указать)
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

Х содержание (контент)
Х менеджмент (управление) концепция
Х продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание уникального по контенту печатного издания, рассказывающего о жизни звезд. За существенный прирост (58% в Москве и 73,6% в России) читательской аудитории».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Журнал «Коллекция Караван историй»  - это только эксклюзивные материалы о жизни звезд, смелые признания в жанре романа, самые громкие материалы и лучшие проекты фотохудожника Екатерины Рождественской.

Создание уникального продукта и открытие принципиально нового медийного направления. Благодаря уникальным автобиографическим романам, принадлежащим перу самых известных и востребованных представителей российского шоу-бизнеса, в  беспрецедентно короткие сроки (журнал выходит с марта 2006 г.) журнал «Коллекция Караван историй» завоевал  огромную аудиторию  и стал одним из самых популярных и читаемых журналов. С августа 2010 года журнал выходит в ежемесячном режиме. 
Согласно последним данным компании TNS-Россия (сентябрь 2011 – февраль 2012),  заметный прирост 58% по Москве (по сравнению с периодом сентябрь 2010 – февраль 2011) наблюдается среди аудитории журнала «Коллекция Караван историй». По итогам года аудитория журнала составила 792 100 чел. (7,9% от населения Москвы), что позволило журналу укрепить лидирующие позиции в своей нише и с отрывом опережать ближайших конкурентов: журнал «Биография» с рейтингом 3,2% и журнал «Отдохни! Имена» - 1,3%. Прирост читательской аудитории по  России  в 2012 г. составил 73,6% по сравнению с 2011 г  (аудитория составляет 1 978 200 чел.)
Источник: По данным проекта «TNS Россия» National Readership Survey, Москва (16+) Сентябрь 2011 – Февраль 2012  (NRS 2012/1)


