НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Тарасов Владимир Борисович 
	Должность: Начальник Управления электронных СМИ Департамента СМИ и рекламы города Москвы

	*Название компании: Правительство Москвы


	*ФИО: Медников Дмитрий Юрьевич
	Должность: Заместитель генерального директора – директор Департамента развития цифровых технологий 

	*Название компании: ВГТРК


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Шестаков Игорь Леонидович
	*Должность: генеральный директор

	*Название компании: ОАО «ГТК «ТВ Столица» (Телеканал «Москва 24»)
	*Индекс, адрес: 127137, г. Москва, ул. Правды, д. 24, стр. 2

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: Телеканал «Москва 24»
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
Х Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;

( Отраслевые Электронные медиа; 

( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;

( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;

( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;

За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
X менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За создание современного городского круглосуточного информационного телеканала «Москва 24».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Городской круглосуточный информационный телеканал «Москва 24» начал свою работу 5 сентября 2011 года. 

Телеканал был создан по инициативе Мэра города Москвы Сергея Собянина.

Современные технологии передачи сигнала Live U, которыми оснащены корреспонденты, позволяют в кратчайшие сроки сообщать обо всем, что происходит в городе в прямых включениях с мест событий. 
Визитная карточка телеканала – качественные новости, прямые трансляции важнейших событий в Москве и их детальная и своевременная экспертная оценка. Самая большая корреспондентская сеть среди всех локальных телеканалов страны позволяет «Москве 24» в полной мере соответствовать собственному слогану: «Говорим и показываем».

Основная цель телеканала - максимально подробно и оперативно сообщать обо всех событиях, происходящих в столице - от городских мероприятий до информации о пробках на дорогах и прогнозов погоды в различных районах Москвы. Также, эфир канала дополняют познавательные рубрики о здоровом образе жизни, недвижимости, безопасности, новых технологиях и многом другом.

Основные медиаметрические показатели** свидетельствуют о том, что запуск телеканала «Москва 24» является успешным. Телеканалу удалось привлечь интерес телезрителей и сформировывать лояльную аудиторию, занять своё место на телевизионном рынке, опередив другие каналы информационной направленности:

Доля – 1,1%

Среднесуточный охват 17,7%

**TNS Россия, "ТВ Индекс", 01.01.12-17.05.12, 05:00-29:00, г. Москва, аудитория 18+, 
Доля – процент телезрителей, смотревших телеканал, относительно общего количества телезрителей, смотревших в данный период телевизор;

Среднесуточный охват – процент телезрителей, смотревших телеканал не менее одной минуты.




