НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на премию
	*ФИО: Артеменко Галина Витальевна
	Должность: президент

	*Название компании: Ассоциация РФР


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Шуляк Николай Андреевич
	*Должность: управляющий партнёр

	*Название компании: Рекламная группа «МЫ!» (ООО «Рекламно-производственная группа»)
	*Индекс, адрес: 236000, г. Калининград, ул. Кирова, д.7, офис 409

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: рекламное агентство
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио

( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ

( Интернет СМИ;

( Информационные агентства; 

( Другое (указать)

( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;

( Отраслевые Электронные медиа; 

( Другое (указать)
Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;

( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;

( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;

Х ПРОЕКТ

Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;

( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 

( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;

За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


X маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За разработку  и запуск в период кризиса мультиплатформенного рекламного ресурса «Цена вопроса», способствующего развитию малых предприятий, имеющих ограниченный маркетинговый бюджет».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	В марте 2009 года силами рекламного агентства «МЫ» в эфире калининградского телеканала «ТВ Центр - Премьер» был запущен еженедельный 15-ти минутный телепроект «Цена вопроса». Появлению данного продукта способствовал разразившийся в ту пору мировой финансовый кризис. 
Идея заключалась в донесении информации до телезрителя о том, где и что можно купить и при этом изрядно сэкономить. 
При этом в качестве рекламодателей чаще всего должны были выступать мелкие фирмы и частные предприниматели.
Перед рекламодателями мы ставили обязательные условия по предоставлению ими существенных скидок на свою продукцию, а также ведущая программы в кадре проговаривала цены на конкретные товары (получился некий телекаталог). 
При разработке оформления программы, а также сценарных и режиссёрских планов, в первую очередь учитывалась «социальная» направленность проекта. 
Результаты, оценённые нами после первых 3-х месяцев работы, превзошли наши ожидания - проект с каждым месяцем набирал популярность среди телезрителей. 
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Рекламодатели, желающие снять сюжет о своем предложении, стояли в очереди на 2-3 выпуска вперёд. Такие впечатляющие результаты навели нас на мысль о создании рекламного проекта с определённым набором рекламных инструментов для продвижения товаров и услуг небольших местных компаний и фирм, благо, что к этому времени кризис уже отошёл на второй план. Данная группа клиентов, в большинстве своём, не обладает достаточными знаниями в области маркетинга и рекламы; имеет небольшие бюджеты. 
Помимо размещения в еженедельном телепроекте мы решили предложить им и другие виды рекламы, объединив всё это в рекламный проект «Цена вопроса». 
Так в сентябре 2010 года был произведён первый рестайлинг телепрограммы с одновременным запуском ежемесячного печатного издания «Цена вопроса. Актуальные предложения». Журнал содержит в себе не только рекламные полосы, но и статьи на потребительские темы, конкурсы, купоны со скидками и прочие спецпроекты. Распространяется бесплатно через фирменные стойки в офисах и магазинах наших же клиентов, а также через промоутеров.
И опять же мы не прогадали: полосы проданы, клиенты довольны, а тираж в 5 000 экземпляров расходится среди читателей за 3-5 дней. 
Но и мы не останавливаемся на достигнутом сейчас ведётся разработка и обкатка интернет-сайта cena-voprosa.ru, на котором посетители смогут прочитать электронную версию журнала, посмотреть телепрограмму и, самое главное, найдут для себя целый каталог компаний и фирм, которые готовы предоставить им специальные скидки и подарки. Для этого посетителю нужно будет только распечатать купон с понравившимся предложением.
В сентябре 2012 года в проект «Цена вопроса» будет добавлена одноимённая радиопрограмма на одной из популярных радиостанций города.

Промежуточный итог таков:

1. Рекламная группа «МЫ!», которая и управляет этим проектом, получает стабильный клиентский и денежный поток.

2. Данный проект является точкой входа клиентов в наше агентство. Ведь мы не только продаём собственные проекты, но и размещаем своих клиентов на всех остальных рекламных площадках города.

3. Агентство получило широкую известность в бизнес-кругах региона, что положительным образом сказывается на привлечении крупных медийных бюджетов.
	


