НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на Премию
	*ФИО: Филенков Павел Юрьевич
	Должность: генеральный директор  ИД «Коммерсантъ»

	*Название компании: ЗАО «Коммерсантъ. Издательский Дом»


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Ципенюк Ольга Исаковна
	*Должность: креативный директор по корпоративной рекламе  ИД «Коммерсантъ»

	*Название компании: ЗАО «Коммерсантъ. Издательский Дом»
	*Индекс, адрес: 125080 Москва, ул. Врубеля. д.4

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое:
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
Х Креатив
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

Х продвижение, PR


( маркетинг


( финансы

*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За высокий профессионализм и уникальные креативные решения в области продвижения медиапродуктов ИД «Коммерсантъ».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	За годы работы в ИД «Коммерсантъ» Ольга Ципенюк разработала креативную стратегию более 10 рекламных кампаний, каждая из которых сочетала нестандартные творческие  решения и высокую эффективность. 

Реализованные проекты:

· Рекламные кампании ИД «Коммерсантъ» осень-весна 2007, 2008, 2010, 2011 годов

· Рекламная кампания, приуроченная к запуску информационной радиостанции «Коммерсантъ ФМ» - 2010г.

· Рекламные кампании «Коммерсантъ ФМ» 2011, 2012г.

· Рекламная кампания, приуроченная к запуску информационного телеканала «Коммерсантъ ТВ», октябрь 2011г.

Рекламные кампании Издательского дома традиционно отличаются особым «коммерсантовским» стилем,  вызывают острый интерес, как целевой аудитории, так и профессионалов. Начало рекламной кампании «Коммерсанта» – всегда становится бурно обсуждаемым событием на медиарынке. Креативные решения вызывают интерес, о них спорят, слоганы цитируют и они часто уходят «в народ», становясь частью профессионального фольклора медийного сообщества

В интервью изданию «Медиагайд» коммерческий директор» ИД «Коммерсантъ» П. Ю. Филенков  отмечает, что рост аудитории и тиражей изданий осенью 2011 года – прямое следствие успешно проведённой рекламной кампании: 

«У наших журналов растут тиражи, и, самое главное, растут продаваемые тиражи (тиражи журналов «Деньги» и «Власть» подтверждены Бюро тиражного аудита). Мы контролируем списание и стараемся его не увеличивать. Помогла и последняя рекламная кампания. Последние 2,5 года мы не проводили больших рекламных кампаний, а ограничивались поддерживающими. Но в конце сентября 2011 года мы запустили масштабную рекламу, которая, по сути, продвигала бренд «Коммерсанта», хотя рекламировали мы и радио, и ТВ. И я рад, что затраты на рекламную кампанию себя оправдали.

AIR одного номера журналов по данным  TNS Россия на период 4 квартала 2011 г. составила; «Власть» - 458,9 тыс. чел. ;  «Деньги» - 266,9 тыс. чел.; «Огонёк» - 767,5 тыс. чел. 

С 2008 г рекламные кампании «Коммерсанта», разработанные Ольгой Ципенюк, 6 раз входили в топ-10 постеров наружной рекламы по версии журнала Outdoor.

Лучшим слоганом года по версии информационного портала Sostav.ru  в проекте «Итоги года 2011»  стал слоган «Коммерсантъ. А мы крепчаем». Он же стал чемпионом среди лучших рекламных лозунгов по версии рекламного портала Adme.ru. В 2011 году слоган пользовался особенной популярностью у широкой аудитории.

Ольга Ципенюк  - лауреат премии «Постер года» в области наружной рекламы (премия «Золотой постер 2010» – за рекламную кампанию радио «Коммерсантъ ФМ «Слушание по делу»)


