НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ В ОБЛАСТИ МЕДИАБИЗНЕСА

«МЕДИА-МЕНЕДЖЕР РОССИИ – 2012»
АНКЕТА НОМИНАНТА
Данные лица, рекомендующего претендента на премию
	*ФИО: Васильев Сергей Александрович
	*Должность: Сопредседатель комиссии экспертов

	*Название компании: АКАР
	*Индекс, адрес: 121 359, Москва, бул. Осенний, 23


ПРЕТЕНДЕНТ
	*ФИО: Веселов Сергей Вячеславович
	*Должность: Директор по маркетинговым исследованиям АЦВИ

	*Название компании: Видео Интернешнл, АЦВИ
	*Индекс, адрес: 121 359, Москва, бул. Осенний, 23

	*Издание/Телеканал/Радио/Интернет-ресурс/другое: 
	Тираж: 


Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
( Журналы;
( Другое (указать)

Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)

( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

( Мультимедийные медиахолдинги;

Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли

Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
Х Другое (за вклад)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)

Корпоративные коммуникации 

и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)

Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
( менеджмент (управление) концепция

( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За многолетний вклад в развитие комиссии экспертов АКАР  и ее эффективный менеджмент».


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Комиссия экспертов – структурное подразделение АКАР, которое объединяет экспертов из всех сегментов рынка коммерческих коммуникаций: радио, телевидение, интернет, пресса, наружная реклама и кинотеатры. Основной задачей Комиссии является составление объемов рынка маркетинговых коммуникаций.  
Основными целями и задачами комиссии являются:

Определение параметров развития  российского рекламного рынка, определение его состояния (ежеквартально);

- сегментация и определение структуры рынка;

- анализ новых технологий в рекламной индустрии.

- подсчет и обнародование объема рынка рекламы поквартально и за год; обеспечение и контроля за предоставлением достоверных данных.

Экспертная оценка рынка, предоставляемая комиссией является единственным индустриальным исследованием, признанным всем рекламным сообществом. 


