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	*Название компании: Издательский дом «Автопанорама»
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Номинация,
в которой выдвигается Претендент:

Печатные СМИ:
( Газеты;
X Журналы;
( Другое (указать)
Электронные СМИ:
( Радио: 

· Эфирное радио

· Интернет-радио
( Телевидение:
· Эфирные каналы

· Кабельное, спутниковое ТВ

· Интернет ТВ
( Интернет СМИ;
( Информационные агентства; 
( Другое (указать)
( Продакшн

· Производство

· Продюсирование
B2B-Медиа:
( Отраслевые Печатные медиа;
( Отраслевые Электронные медиа; 
( Другое (указать)

Медиахолдинги:
( Печатные медиахолдинги;

( Электронные медиахолдинги;

(Мультимедийные медиахолдинги;
Отраслевые партнёры:

( Типографии; 

( Распространители; 

( Технологии;
( Другое (указать)

*Присуждается по мере развития отрасли
Реклама: 
( Медиапланинг / Медиабаинг;
( Интернет-баинг;
( Директора по рекламе СМИ (сейлз-СМИ);
( Рекламодатель;
( Рекламное агентство;
( Другое (указать)
Коммуникации / Связи с общественностью:
( Агентства; 

( Департаменты по коммуникациям; 

( Службы общественных организаций;
( Другое (указать)
Корпоративные коммуникации 
и корпоративные СМИ

( Службы корпораций (внутренние и внешние корпоративные коммуникации); 

( Издательские агентства (производители корпоративных / клиентских СМИ); 
( Другое (указать)
Инновации: 
( Инновации в медиа

( Инновации в рекламе;

( Инновации в коммуникациях;

( Инновации в маркетинге;
За социальную ответственность медиабизнеса: 
(
ДОСТИЖЕНИЕ ПРЕТЕНДЕНТА,

за которое он выдвигается на Премию

*Отметьте, к какой области относится достижение, идея, способствовавшая развитию бизнеса:

( продажа рекламы

(содержание (контент)
X менеджмент (управление) концепция
( продажа тиража


( дизайн, макет

( технологии

( продвижение, PR


( маркетинг


( финансы
*Опишите, пожалуйста, в чем заключается достижение, идея (не более одного предложения)
	«За успешный перезапуск одного из старейших российских автомобильных  журналов «Автопанорама»


*Опишите результат (укажите финансовые или другие показатели). Например, если выросли доходы, отразите их рост в цифрах

	Журнал «Автопанорама» - один из старейших автомобильных журналов на российском рынке - существует с  1995 года. В 2010 году было принято решение о реструктуризации издательского дома и повышении эффективности бизнеса.

Для решения поставленных задач, Олегом Виноградовым, как Председателем совета директоров издательского дома «Автопанорама», была предложена стратегия развития, состоящая из следующих ключевых направлений:

· Увеличение представленности журнала в рознице за счет расширения сети распространения
· Увеличение доли качественной высокодоходной аудитории журнала за счет внедрения новых каналов распространения (авиалинии и бизнес-залы крупных аэропортов, элитные коттеджные поселки). 

· Разработка нового позиционирования журнала, обновленной концепции,  фирменного стиля и контента журнала на основе проведенных масштабных исследований читательских предпочтений.

· Расширение состава и численности читательской аудитории за счет расширения линейки изданий-сателлитов: создание «Особой серии» - тематических спецвыпусков и приложений к журналу «Автопанорама»  -  «Ситимобили», «Supercars», «Тесты внедорожников», «Панорама вкуса», «БОСС авто».
· Запуск масштабной рекламной кампании  журнала  с оригинальным использованием медиаканалов в поддержку обновленного позиционирования журнала («Автопанорама» - панорамный взгляд на авто») и контента: тотальное брендирование вагонов метро (концепция «вагон-журнал»), панорамные имиджи на суперсайтах и арках над ключевыми автомагистралями, анонсы на радио.

За прошедший с начала 2011 года период, все эти этапы стратегии развития издательского дома «Автопанорама» были успешно реализованы, о чем свидетельствуют достигнутые бизнес-результаты:
· Показатели собираемости рекламы выросли более чем на 50%
· Тираж журнала вырос на 30%

· Количество точек распространения выросло более чем на 300 в Москве и на 200 в регионах

· Подписание договоров о распространении журнала «Автопанорама» с рядом крупнейших российских авиакомпаний – «Трансаэро», «Россия» и управляющими компаниями аэропортов «Домодедово», «Внуково», «Пулково».


